Nach Budget / Kosten:

Mediaplan: Fachzeitungen, Tageszeitungen und Life style
ca. 76% Fachzeitungen

Volumen 125 Tsd. / Schaltzeitraum: Oktober 2015 - Mai 2016 / Insgesamt 36 Schaltungen und eine Flyer-Beilage im Z+B

ca. 9% Tageszeitungen
ca. 15% Life Style
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Kosten gesamt: 125.238,97




